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Zukunft der Werbung: Digitale
Zielgruppenansprache neu definiert!

Am 27. November 2024 diskutierten Branchenexperten in
Wien uber die Herausforderungen der
Zielgruppenansprache im digitalen Marketing.
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Laimgrubengasse 10, 1060 Wien, Osterreich - Am 27.
November 2024 fand im Lighthousel0O des Haus des Meeres in
Wien der Goldbach Round Table statt, bei dem sich tGber 100
Entscheidungstrager aus Marketing, Werbung und Medien
versammelten. Die Veranstaltung, organisiert von Goldbach
Austria, stellte die zentrale Frage: Wie kann die Ansprache
spezifischer Zielgruppen in der digitalen Welt effektiver und
messbarer gestaltet werden? Diese Thematik gewinnt an
Bedeutung, da sich die Herausforderungen im digitalen
Marketing mit den standig wachsenden technologischen
Moglichkeiten erhohen, wie APA-OTS berichtete.

Im Fokus der Diskussion stand das Konzept , One2SpecificMany*,


https://www.ots.at/presseaussendung/OTS_20241205_OTS0010/mut-zur-veraenderung-die-zukunft-der-markenkommunikation

das neue Standards in der Zielgruppenansprache etablieren
konnte. Josef Almer, GeschaftsfiUhrer von Goldbach Austria,
erklarte, dass die prazise Ansprache in der passenden Situation
auf dem richtigen Screen eine zentrale Herausforderung
darstellt. Experten wie Ruth Pauline Wachter und Christian
Gstottner boten bei ihren Vortragen wertvolle Perspektiven und
kreative Losungen zur Steigerung der Relevanz von Marken an.
Dabei wurde auch die innovative Technologie der Dynamic
Creative Optimization (smartDCO) vorgestellt, die es ermaglicht,
Werbemittel in Echtzeit an situative Gegebenheiten anzupassen,
wodurch die Ansprache maximiert wird, wie im Bericht von
Goldbach erlautert.

Veranderung und Innovation im Marketing

Die Resonanz auf die Veranstaltung war Uberwaltigend, was die
Dringlichkeit der prazisen Zielgruppenansprache unterstrich.
Almer wies darauf hin, dass Veranderung und
Innovationsbereitschaft essenziell sind, um im digitalen Zeitalter
erfolgreich zu bleiben. Das Event schloss mit einem
inspirierenden Talk Uber kreative Umsetzungsbeispiele, die die
Synergie zwischen Technologie und Kreation demonstrierten.
Die Teilnehmer waren sich einig, dass die Kombination von
kreativen Ansatzen und technologischen Moglichkeiten
unerlasslich ist, um relevante Werbung zu schalten und die
Aufmerksamkeit der Konsumenten nachhaltig zu gewinnen.
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