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Dubai-Schokolade ist zuruck: Neue
Eiscreme begeistert die Massen!

Entdecke den neuesten Trend in den Tiefkuhlregalen:
HOFER bringt Dubai Chocolate Style Eiscreme. Ist das der
nachste Hype?

Straubenhardt, Deutschland - Die Dubai-Schokolade hat als
Luxusprodukt die Herzen und Geldborsen der Verbraucher im
Sturm erobert. Hofer setzt nun auf diesen Trend, indem er eine
Dubai Chocolate Style Eiscreme in seine Tiefkuhlregale bringt.
PUnktlich zur beginnenden Eiszeit erblickte das neue Produkt am
7. Marz 2025 das Licht der Welt - ein weiterer Versuch, den
Hype um die teure Schokolade neu zu entfachen. Streetsmart
wurde das kunterbunte Eis als eine aufregende SufSigkeit
angekundigt, die das Bedurfnis nach besonderen
Gaumenfreuden befriedigen soll. Vor allem die Popularitat der
ursprunglichen Dubai-Schokolade, die fur etwa 10 Euro und
mehr verkauft wird, spiegelt die Faszination wider, die
Luxusprodukte heutzutage austben, wie Capital berichtet.

Die Nachfrage nach Dubai-Schokolade, auch in Form von
Pistazien umhullt mit Schokolade, explodierte im letzten Jahr
formlich, was zu Engpassen im GroBhandel fuhrte. Der Experte
Pascal Walch berichtet von einem Anstieg der Pistaziencreme-
Importe um 57 Prozent binnen eines Jahres, was den Markt
enorm unter Druck setzt. ,,Sobald Dubai dransteht, kaufen es die
Leute”, so Walch gegenuber diversen Medien. Die Discounter
Lidl und Aldi versuchen ebenfalls, von diesem Trend zu
profitieren, haben jedoch auch ihre eigenen Herausforderungen.
Aldi Sud musste beispielsweise die Dubai-Schokolade aus dem
Sortiment nehmen, nachdem namentliche Verwirrung bezuglich


https://www.capital.de/wirtschaft-politik/was-bleibt-vom-hype-um-die-dubai-schokolade--35389182.html

des Ursprungs aufkam - sie stammte in Wirklichkeit aus der
Tarkei.

Hintergrunde und Marktstrategien

Marketingstrategien hinter dem Hype sind ebenso entscheidend
wie die verfugbare Ware. Die kunstliche Verknappung sorgt
dafur, dass Verbraucher bereitwillig Schlange stehen fur
Produkte, die in groBer Nachfrage stehen. Dies fuhrt zu einem
Gefuhl der Exklusivitat und zieht das Interesse weiter an, erklart
Marketing-Professor Alexander Bleier. Zudem stimulieren soziale
Medien wie TikTok die Verbreitung von Trends wie die neue
Angel Hair Chocolate, die in Osterreich derzeit noch nicht
erhaltlich ist, jedoch flr einen erstaunlichen Preis von rund 31
Euro pro Tafel angeboten werden soll.

Die zukunftige Nachfrage nach Dubai-Schokolade konnte jedoch
in den kommenden Monaten nachlassen, glauben Experten.
Selbst die hohen Preise werden wahrscheinlich fallen, sobald die
Produktionskapazitaten den gestiegenen Bedarf decken. Das
Luxusimage und das damit verbundene Gefuhl der
Zugehorigkeit zu einer exklusiven Gemeinschaft konnte
letztendlich die langfristigen Auswirkungen des Hypes
bestimmen, wahrend die Verbraucher weiterhin auf der Suche
nach dem nachsten grolsen Schokoladentrend sind.
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