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TikTok erobert Japan: Start der E-
Commerce-Revolution!

TikTok expandiert 2025 in den japanischen E-Commerce-
Markt, wachst in Europa und stellt sich Herausforderungen
in den USA.

Vienna, Osterreich - TikTok plant, in den nidchsten Monaten in
Japan in die Online-Shopping-Branche einzusteigen. Dies
berichtet die Finanzzeitung Nikkei unter Berufung auf
Informationen eines Insiders. Das Unternehmen bereitet sich
gezielt auf die Rekrutierung von Verkaufern vor, um den neuen
Markteintritt zu unterstutzen. Dieser Schritt ist Teil der
expansiven Strategie von TikTok, die in den letzten Jahren eine
signifikante Entwicklung im E-Commerce erlebt hat.

Der TikTok-Shop, der es Nutzern ermoglicht, Kaufe innerhalb der
App zu tatigen, ist bereits seit Marz 2025 in Frankreich und
Deutschland verfugbar. Letzte Woche wurde die Plattform auch
in Italien eingefuhrt, um die Reichweite in Europa weiter
auszubauen. Mit diesem neuen Schritt in Japan wird erwartet,
dass TikTok seine Position im globalen sozialen Handel starkt.

Wachstum und Herausforderungen

In den letzten Jahren hat TikTok erhebliche E-Commerce-
Funktionen hinzugeflgt, die den Bruttowarenwert (GMV) von
TikTok Shops von etwa 1 Milliarde US-Dollar im Jahr 2021 auf
beeindruckende 33 Milliarden US-Dollar im Jahr 2024 erhoht
haben. Der E-Commerce-Markt far TikTok wird besonders in
Sudostasien, einschlieBlich Indonesien, Thailand, Vietham und
Malaysia, als erfolgreich angesehen. Indonesien allein macht



etwa ein Funftel der weltweit aktiven TikTok Shops aus.

Die USA stellen den grofsten E-Commerce-Markt fur TikTok dar,
mit einem GMV von rund 9 Milliarden US-Dollar im Jahr 2024,
gefolgt von Indonesien mit 6,2 Milliarden US-Dollar. Auffallig ist,
dass die Kategorie Schonheit und Korperpflege die erfolgreichste
auf TikTok Shops weltweit ist, mit fast 2,5 Milliarden US-Dollar
GMV und etwa 370 Millionen verkauften Produkten im Jahr 2024.

Ungewisse Zukunft in den USA

Trotz des globalen Wachstums bleibt die Zukunft von TikTok in
den USA ungewiss. US-Prasident Donald Trump hat angekundigt,
das geplante Abkommen Uber den Verkauf von TikTok in den
USA aufzuschieben, bis die Handelsfrage mit China geklart ist.
Daruber hinaus sieht sich TikTok einem moglichen landesweiten
Verbot gegenuber, es sei denn, das Mutterunternehmen
ByteDance kann einen amerikanischen Kaufer finden.

TikTok erfahrt eine beschleunigte Expansion in Europa und hat
seine Shops im Vereinigten Konigreich bereits 2021 eroffnet und
plante weiter, Ende 2024 einen TikTok Shop in Spanien
einzufuhren. Das Engagement im E-Commerce bekraftigt die
Position von TikTok als einen der wichtigen Akteure im sozialen
Handel, selbst angesichts der Herausforderungen in den USA.
Trotz der Risken und Unsicherheiten bleibt TikTok ein
innovativer und dynamischer Player im globalen Online-Handel.

Fur weitere Informationen uber E-Commerce-Trends auf TikTok
und ihre Auswirkungen auf den Markt, siehe auch Statista.
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