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Sydney Sweeney verkauft Badewasser-
Seife: Furore um Marketing-Coup!

Sydney Sweeney vermarktet ab 6. Juni ihre limitierte Seife
„Sydney’s Bathwater Bliss“ – ein kreativer Marketingcoup

mit gemischten Reaktionen.

Euphoria, USA - Sydney Sweeney, die 26-jährige
Schauspielerin bekannt aus der erfolgreichen Serie „Euphoria“,
plant eine außergewöhnliche Werbeaktion. Am 6. Juni wird sie
mit der Einführung einer besonderen Seife namens „Sydney’s
Bathwater Bliss“ auf sich aufmerksam machen, die mit ihrem
eigenen Badewasser angereichert sein soll. Die Seife wird vom
Naturkosmetik-Unternehmen Dr. Squatch produziert, das sich
bereits durch den umstrittenen Duftnamen „Morningwood“
einen Namen gemacht hat. Der Verkaufsstart der Seife ist für
etwa 8 US-Dollar, was rund 7 Euro entspricht, und es werden nur
5000 nummerierte Stücke mit einem Zertifikat angeboten, was
die Exklusivität des Produkts unterstreicht.



In einem provokanten Werbespot begrüßt Sweeney ihre Fans
mit den Worten: „Hallo, ihr schmutzigen kleinen Jungs!“. Diese
Aussage ist symptomatisch für die gespaltenen Reaktionen auf
die Aktion. Während einige ihrer Fans begeistert sind, zeigen
andere in sozialen Medien kritische Stimmen, die Sweeney
vorwerfen, sich wie ein OnlyFans-Model zu verhalten. Kritiker
bemängeln, dass dies nicht dem Hollywood-Niveau entspreche,
während die Aktion gleichzeitig als cleverer Marketingcoup
beschrieben wird, der Ironie und Grenzen der Vermarktung
auslotet.

Reaktionen und Kontroversen

Die Ankündigung hat überwiegend gemischte Reaktionen
ausgelöst. Dr. Squatch, die Marke hinter der Seife, hat durch
ihren Instagram-Post, der die Zusammenarbeit mit Sweeney
hervorhebt, Hundert kostenlose Seifen in einer Online-Aktion
angekündigt. Es stellt sich die Frage, ob solche Strategien das
Vertrauen der Verbraucher fördern oder untergraben. Sweeney
erklärte in einem Interview mit GQ, dass sie hoffen möchte,
Männer dazu zu ermutigen, besser auf sich selbst zu achten,
was die absurde Situation noch verstärkt.

Die Verwendung von Badewasser in Kosmetikprodukten ist nicht
neu, aber der persönliche Bezug zur Prominenten weckt
besonderes Interesse. Diese Art von Marketing zielt darauf ab,
die Reichweite und Glaubwürdigkeit von Influencern zur
authentischen Kommunikation von Markenbotschaften zu
nutzen, wie in der Kosmetikindustrie zunehmend üblich ist. Die
Verbraucher vertrauen Influencern als glaubwürdige Quellen für
Produktinformationen, und Sweeney ist in der Lage, diese
Dynamik für ihre Produkte auszunutzen.

Dr. Squatch selbst wurde 2013 als Direct-to-Consumer-Marke
gegründet und legt großen Wert auf natürliche Inhaltsstoffe. Die
jüngsten Kooperationen mit Gaming-Franchises wie Call of Duty
und Filmserien wie Star Wars und den Marvel’s Avengers zeigen,
dass die Marke innovative Wege sucht, um ihre Zielgruppe zu



erweitern und anzusprechen. In Zeiten, in denen Verbraucher
skeptischer gegenüber nicht gekennzeichneten gesponserten
Inhalten werden, ist die transparente Kommunikation und klare
Kennzeichnung von Werbeinhalten umso wichtiger.

Ob die Kampagne letztlich als Erfolg gewertet werden kann,
bleibt abzuwarten. Aber sie bringt die Herausforderungen und
Möglichkeiten des Influencer Marketings in der modernen
Beauty-Industrie sowie die Frage auf, inwiefern Prominente
bereit sind, persönliche Grenzen zu überschreiten, um ihre
Marken zu fördern.

oe24.at berichtet, dass Sweeney die Werbeaktion für die Seife
plant, wobei die Details über die Vermarktung mit ihrem
Badewasser und deren Reaktionen im Internet die Grenzen des
Schauspielerdaseins neu definieren. Diese Dynamiken werden
auch von Cosmetics Business thematisiert, und Wirtschafts
Treffpunkt bietet zusätzliche Einblicke in die aktuellen
Marketingmethoden in der Kosmetikindustrie.
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