'NACHRICHTEN 23- April 2025

| Osterreich

Sport und Medien im Wandel:
Vorarlbergs neuste Trends enthullt!

Erfahren Sie alles Uber aktuelle Entwicklungen in Sport,
Medien und soziale Plattformen mit neuesten Daten und
Trends.

Vorarlberg, Osterreich - Im digitalen Zeitalter sind alternative
Informationsquellen fir Konsumenten entscheidend, wie die
aktuelle Entwicklung in den Medien zeigt. Die , Austria Presse
Agentur” (APA) berichtet heute, am 23. April 2025, Uber ihre
Strategie, verschiedene Formate zu kombinieren, um den
Anspruchen einer modernen Leserschaft gerecht zu werden.
Dazu gehoren Videos, Liveticker sowie umfassende Datencenter
und Grafiken, die vor allem mit emphatischen Sportereignissen
und Wahlen verknupft sind.

Zusatzlich zur klassischen Nachrichtenberichterstattung setzt
die APA auch auf Drittanbieter wie ,Elfsight”, um Widgets mit
redaktionellem Inhalt bereitzustellen. Eingebettete Facebook-
und Instagram-Posts sowie Tweets von Twitter erganzen das
Angebot. Diese Mallnahmen stehen im Einklang mit der
rasanten Entwicklung in der Medienlandschaft.

Vielfalt als Schlussel

Die Digitalisierung bringt nicht nur neue Formate, sondern auch
neue Herausforderungen mit sich. Bei der Analyse, wie sich TV,
Radio, Print und Social Media entwickeln, sticht die Studie
~Medien der Zukunft 2022" hervor, die von Admeira in Auftrag
gegeben wurde. Sie zeigt, dass die meisten Konsumenten beim
Fernsehen vor allem Entspannung suchen, wahrend 44% keine



Lieblingssendungen verpassen wollen. Darunter sind 66% der
Befragten, die das TV als Medium der Entspannung ansehen.

Es ist interessant zu beobachten, dass 31% der Zuschauer live
bei bedeutenden Ereignissen dabei sein mochten, was darauf
hinweist, dass klassisches Fernsehen trotz der zunehmenden
Beliebtheit von On-Demand-Inhalten weiterhin eine Rolle spielt.
Die Zahlungsbereitschaft fur qualitativ hochwertige Inhalte
steigt mit dem Alter der Zuschauer. Experten erwarten, dass bis
2022 Uber die Halfte aller TV-Inhalte zeitversetzt konsumiert
wird.

Entwicklungen im Radio, Print und Social
Media

Im Radio suchen 57% der Konsumenten ebenfalls nach
Entspannung. 45% wiinschen sich einen schnellen Uberblick
uber aktuelle Geschehnisse, wahrend 35% auf glaubwurdige
Informationen Wert legen. Besonders jungere Horer fordern
personalisierte Programme und nutzen zunehmend
Musikstreamingdienste. Die Herausforderung der Radioexperten
ist die vollstandige Digitalisierung bis 2022, wobei der Fokus auf
dem gesprochenen Wort wieder an Bedeutung gewinnen soll.

Im Printbereich bleibt der Zugang zu glaubwurdigen
Informationen fur 51% der Konsumenten ein entscheidendes
Kriterium. 44% erachten Printmedien bei wichtigen Ereignissen
als am vertrauenswurdigsten. Die Relevanz gedruckter Medien
wird von Experten auch im Jahr 2022 noch betont, wobei sich
der Inhalt zunehmend in ein Reflexionsmedium verwandeln
konnte.

Die Nutzung sozialer Medien wachst kontinuierlich, und bis zu
31% der Internetnutzungszeit entfallt mittlerweile auf diese
Plattformen. Dabei erwarten 33% der Befragten, dass sie in den
kommenden Jahren mehr Zeit in sozialen Medien verbringen
werden, um Neues zu entdecken oder sich aktiv an Diskussionen
zu beteiligen. Die Glaubwurdigkeit von Informationen in sozialen



Medien wird jedoch von vielen als problematisch empfunden.

In diesem komplexen Spannungsfeld arbeiten Anbieter wie die
APA daran, ihre Inhalte an die Bedurfnisse der Leser
anzupassen. Indem sie innovative Formate und Partnerschaften
entwickeln, um den Informationsbedarf der heutigen
Gesellschaft gerecht zu werden, stehen sie exemplarisch fur die
Veranderungen im Mediensektor, die seit Jahren im Fluss sind.
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