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ProSiebenSat.1 vereint TV und Digital:
Revolution im Werbemarkt!

ProSiebenSat.1 pulte in Osterreich TV und digitale
Vermarktung unter #0neSales zusammen, um den
Medienkonsum zu optimieren.

Nachrichten AG

Osterreich - ProSiebenSat.1 Puls 4 hat eine umfassende
Reorganisation des Sales-Bereichs unternommen und fuhrt die
neue Struktur mit dem Titel #0neSales ein. Laut medianet.at
bezieht sich dies auf eine neue integrierte Vermarktung fur TV
und digitale Medien. Peter Strutz, der die Gesamtleitung fur
Sales TV & Digital in Osterreich tlbernommen hat, hebt hervor,
dass diese Umstrukturierung als Antwort auf den veranderten
Medienkonsum erfolgt.

Die neue Vertriebsstruktur gliedert sich in vier zentrale
Bereiche: Integrated Sales, Advanced Advertising, Account
Execution und Revenue Management. Diese Bereiche sollen
nicht nur die Prozesse fur Werbekunden vereinfachen, sondern


https://medianet.at/news/marketing-and-media/der-content-zaehlt-egal-wo-er-ausgespielt-wird-68376.html

auch eine datenorientierte Kampagnenplanung ermoglichen. So
wird angestrebt, die Bedurfnisse der Zielgruppen
plattformagnostisch anzusprechen und die Vermarktung von TV
und Digital zu optimieren. Strutz berichtet direkt an die Co-CEOs
Bernhard Albrecht und Michael Stix, letzterer bleibt auch Chief
Commercial Officer fiir Osterreich und Geschaftsfihrer der
Seven.One Media in Deutschland.

Wichtige Eckdaten zur Mediennutzung

Die Reorganisation wird durch aktuelle Trends im
Medienkonsum unterstutzt. Aktuelle Daten zeigen, dass TV fur
alle Altersgruppen zwischen 50 und 90 Prozent der taglichen
Bewegtbildnutzung ausmacht. Diese Erkenntnisse stehen im
Einklang mit den Entwicklungen auf dem Markt flr digitale
Medien. Insbesondere die Streaming-Plattform JOYN verzeichnet
ein starkes Wachstum und erreichte im ersten Quartal 2025 1,9
Millionen monatlich aktive Nutzer, wie puls24.at berichtet.

Aullerdem hat die neue TV-Messung mit Teletest 2.0 bewahrte
Methoden zur zielgerichteten Mediaplanung etabliert. Auch die
lokale Verankerung durch relevante Inhalte wird betont, da in
Osterreich 99% der Menschen wochentlich Bewegtbild
konsumieren. Im Jahr 2024 wird ein Werbevolumen von rund 2,6
Milliarden Euro von internationalen Tech-Giganten erwartet, was
die Wichtigkeit einer strategischen Neuausrichtung zusatzlich
unterstreicht.

Herausforderungen und Perspektiven

Trotz der stabilen Nutzung von Fernsehen stehen die
Medienlandschaft vor Herausforderungen. Laut Statista bleibt
TV zwar relevant, jedoch hat Radio im Fruhjahr 2024 TV als
fuhrendes Medium abgelost. Zudem ist eine Senkung der
durchschnittlichen Fernsehdauer in Deutschland auf den tiefsten
Wert seit uber 25 Jahren zu beobachten.

Die Technologisierung und der Wandel des Medienkonsums
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verlangen eine verstarkte Integration von TV- und digitalen
Inhalten. ProSiebenSat.1 Puls 4 ist bestens positioniert, um mit
dieser Transformation Schritt zu halten und ein fuhrendes
Bewegtbild-Powerhouse in Osterreich zu werden. Die ersten
Marktreaktionen auf die neue Struktur zeigen bereits ein
steigendes Interesse an der Zusammenfuhrung von TV und
Digital, was fur zukunftige Entwicklungen in der Branche
vielversprechend ist.
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