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Exklusive Minecraft-Skins:
McDonald&#039;s startet aufregende
Film-Aktion!

McDonald&#039;s startet am 1. April 2025 in Osterreich
ein thematisches Minecraft-Menu mit exklusiven In-Game-
Skins und Collectibles.

Vienna, Osterreich - Ab dem 1. April 2025 bietet McDonald’s
in Osterreich ein besonderes Men( an, das an den
bevorstehenden Kinostart von ,Ein Minecraft Film*“ am 3. April
angeknupft ist. Teil dieser Aktion sind exklusive Collectibles und
Sammelkarten, die es den Spielern ermdglichen, einen
einzigartigen Skin im beliebten Spiel ,,Minecraft” freizuschalten.
Wie vienna.at berichtet, sind die Produkte in allen
osterreichischen Filialen fur sechs Wochen erhaltlich.

Das Aktionsmenu beinhaltet wochentlich wechselnd eines von
sechs verschiedenen Sammelobjekten, die an McDonald’s-
Klassiker und Elemente aus ,Minecraft” angelehnt sind. Die
Sammlung umfasst kreative Designs wie den Big Mac Crystal,
die Birdie Wings, den Fry Helmet, das Grimace Egg, die Soda
Potion und den Zombie-Hamburglar. Zusatzlich zum Menu
konnen Mitglieder des Bonusprogramms ,,MyMcDonald’s“ gegen
Punkteeinlosung weiteren Spielinhalt im Minecraft-Stil erhalten.

Exklusive Spielinhalte und Snacks

Neben den Collectibles und Sammelkarten sind auch einige
neue Snack-Varianten erhaltlich, darunter die ,,Nether Flame
Sauce” und der ,,Creeper Donut”. Ab dem 3. April werden zudem
zwolf verschiedene Happy-Meal-Spielzeuge angeboten, die


https://www.vienna.at/ein-minecraft-film-menue-mit-exklusiven-in-game-minecraft-skins-bei-mcdonalds-gestartet/9313892

thematisch zum Film passen und besonders bei jungen Fans von
~Minecraft” beliebt sein durften.

Minecraft hat sich in den letzten Jahren als eine der
erfolgreichsten und dauerhaftesten Marken in der Gaming-Welt
etabliert. Die Community engagiert sich stark auf Plattformen
wie YouTube und TikTok. Im Kontext der Marketingstrategien
von Minecraft hebt James McTaggart hervor, wie die
Fangemeinde die Marke mit kreativen Inhalten vorantreibt. Bei
berihmten Streaming-Events, wie der Dream SMP-Finale von
Tommylnnit, konnten Uber 650.000 Zuschauer anwesend sein,
was die riesige Anziehungskraft von Minecraft verdeutlicht.

Die Marketingstrategien, die vor allem soziale Medien
einbeziehen, haben es Minecraft ermaoglicht, relevante Trends zu
setzen und die Nutzerbasis stetig zu vergrofSern. Dies wird durch
vielfaltige Videoformate unterstitzt, in denen die Gemeinde,
Anleitungsvideos und Kritiken zu sehen sind. Besondere
Beachtung erhielt die Wild Update, die trotz groRem Potenzial
einige Fans enttauschte. Dies zeigt, wie wichtig die Community-
Feedbackschleifen fur die Entwicklung und Vermarktung des
Spiels sind.

Mit der Einfuhrung des neuen McDonald’s Menus und den
begleitenden Aktionen zum Filmlaunch zeigt sich, dass das
VerknUpfen von Essen und Spielerlebnis auch in Zukunft ein
kreatives Marketingwerkzeug bleibt.
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