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Aldi Nord unter Beschuss: 100%
Preiserhohung bei Waffelblattchen!

Die Verbraucherzentrale Hamburg kritisiert Aldi Nord
wegen drastischer Preisanderungen durch Shrinkflation:
Produkte werden teurer, Menge geringer.

In Hamburg sorgt ein skandaldser Fall bei Aldi Nord fur
Aufsehen, der von der Verbraucherzentrale als ,,Mogelpackung
des Monats” ausgezeichnet wurde. Wahrend die Inflationsrate in
Deutschland im August 1,9 Prozent betrug und Experten fur
September einen weiteren Ruckgang prognostizieren, hat Aldi
Nord heimlich den Preis eines seiner Produkte in die Hohe
geschraubt.

Das besagte Produkt sind die Biscotto Waffelblattchen, die nun
eine unglaubliche Preiserhdhung von 100 Prozent erfahren
haben - trotz gleichbleibendem Preis auf dem Etikett. Diese
Taktik wird als Shrinkflation bezeichnet, wobei der Inhalt eines
Produkts verringert wird, wahrend der Preis gleich bleibt.
Verbraucherschutzer haben in den letzten zwei Jahrzehnten
selten eine derart massive Erhohung bei einem Produkt eines
Discounters erlebt. Dies ist besonders bemerkenswert, da Aldi
sich stets als preisfUhrendes Unternehmen positioniert hat.

Versteckte Preiserhohungen und ihre Tricks

Die Verbraucherzentrale Hamburg hat die Preisentwicklung bei
Discountern genau im Blick. Aldis Behauptung, dass die
Preiserhohung auf stark gestiegene Rohstoffpreise flur Kakao
zurlckzufuhren sei, wird von den Verbraucherschutzern
angezweifelt. ,Die Preisentwicklung fur Kakao zeigt seit Monaten



einen Abwartstrend”, so die Experten. Zudem wurde kurzlich
bekannt, dass Aldi den Preis seiner eigenen Schokoladenmarke
Moser Roth gesenkt hat, was die Glaubwurdigkeit von Aldis
Argumentation in Frage stellt.

Shrinkflation ist nicht die einzige Methode, die Unternehmen
nutzen, um ihre Preise heimlich zu erhdhen. Eine ahnliche Praxis
ist die sogenannte Skimpflation. Hierbei wird die Qualitat der
Produkte verringert. Beispielsweise kdnnen hochwertige Zutaten
durch billigere Alternativen ersetzt werden, was den
Verbrauchern meist nicht sofort auffallt. Diese irrefUhrenden
Strategien zielen darauf ab, die Gewinnspannen zu erhohen,
wahrend gleichzeitig der Eindruck von tiefen Preisen
aufrechterhalten wird.

Ein aktuelles Urteil des Europaischen Gerichtshofs gegen Aldi
Sud zeigt, dass IrrefUhrungen in der Preisgestaltung zunehmend
ins Visier genommen werden. Dennoch ist die Frage, wie viele
Verbraucher von diesen Taktiken tatsachlich betroffen sind und
welche Schritte unternommen werden, um mehr Transparenz in
die Preispolitik von Discountern zu bringen.

Der Fall der Biscotto Waffelblattchen wirft ein grelles Licht auf
die Praktiken in der Lebensmittelbranche und die
Herausforderungen, denen Verbraucher bei ihren
Kaufentscheidungen gegentberstehen. Diese Entwicklungen
sind nicht nur fur die Preispolitik von Aldi relevant, sondern
werfen auch allgemein Fragen zur Markttransparenz und dem
Verhalten von Discountern auf.

In einer Zeit, in der die Preise fur viele Waren unter Druck
stehen, bleibt zu hoffen, dass solche Machenschaften nicht die
Norm werden und Verbraucher in Zukunft besser informiert
werden. Die Verbraucherzentrale Hamburg hat es sich zur
Aufgabe gemacht, solche Falle zu dokumentieren und die
Offentlichkeit zu sensibilisieren. Mehr Informationen zu den
neuesten Entwicklungen in diesem Bereich sind laut einem
Bericht auf www.merkur.de zu finden.


https://www.merkur.de/welt/aldi-hammer-preis-bleibt-gleich-menge-wird-weniger-hat-es-noch-nie-bei-einem-discounter-gegeben-zr-93327225.html
https://www.merkur.de/welt/aldi-hammer-preis-bleibt-gleich-menge-wird-weniger-hat-es-noch-nie-bei-einem-discounter-gegeben-zr-93327225.html
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